s CARRERA: COMERCIALIZACION - EXAMENES FINALES ANO ACADEMICO 2025

@ PLAN 2019 — RES.REC. N° 842/19 - Sede Centro

COR. COR. Hs. Hs. REG. JULIO NOVIEMBR;;SDICIEMBRE FEER.

PARA PARA COD. MATERIA
CURSAR FINAL TOT. | SEM. | CUR.

2025 PRIMER SEGUNDO 2026

1675 PRINCIPIOS DE MACROECONOMIA 72 4 C 14/07 20/11 15/12 25/02

1673 INTRODUCCION A LA ADMINISTRACION 72 4 C 03/07 18/11 01/12 11/02

1674 MATEMATICA | 72 4 o} 30/06 20/11 04/12 09/02

1682 MARKETING TACTICO Y OPERATIVO 72 4 (o] 04/07 20/11 02/12 12/02

1676 INFORMACION CONTABLE 54 3 C 02/07 19/11 01/12 10/02

1674 1674 1680 MATEMATICA I 72 4 (o] 01/07 25111 05/12 18/02

1678 FILOSOFIA 54 3 (o} 18/07 01/12 16/12 23/02

1679 PRINCIPIOS DE MICROECONOMIA 72 4 C 08/07 26/11 12/12 20/02

1683 COMERCIO ELECTRONICO Y NUEVAS TECNOLOGIAS 72 4 (o3 04/07 20/11 11112 19/02

1671 ECONOMIA Y SOCIEDAD CONTEMPORANEA 72 4 (o] 15/07 02/12 15/12 24/02

1698 ESTADISTICA | 72 4 (o] 07/07 25111 10/12 10/02

1676 1676 1693 COSTOS Y GESTION 72 4 (o] 10/07 2011 04/12 13/02

1682 1682 1702 MARKETING ESTRATEGICO 72 4 C 07/07 20/11 05/12 18/02

1682 1682 1703 PLAN DE MARKETING 54 3 C 11/07 25111 09/12 13/02

1704 CALCULO FINANCIERO 72 4 C 02/07 26/11 05/12 18/02

1694 TEOLOGIA 54 3 (o] 17/07 2711 16/12 24/02

1705 DERECHO COMERCIAL 54 3 (o} 04/07 01/12 1112 19/02

1696 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 72 4 C 11/07 28/11 05/12 20/02

1706 ELECTIVAII 72 4 (o} 03/07 20/11 02/12 12/02

1707 ELECTIVA Il 72 4 (o] 10/07 20/11 02/12 12/02

1708 ELECTIVA INTERDISCIPLINARIA | 36 - - 16/07 17111 17112 09/02

1702 1702 1734 |MARCAS 72 4 c 10/07 2511 09/12 19/02

1698 1698 1735 ESTADISTICA Il 72 4 (o} 08/07 26/11 1112 12/02

1702 1702 1736 |COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 72 4 (o 11/07 27/11 10/12 20/02

1703 1703 1737 |MARKETING DIRECTO 72 4 c 11/07 28/11 12/12 18/02

1703 1703 1738 |CANALES DE DISTRIBUCION 72 4 (o 14/07 02/12 15/12 19/02

1703 1703 1739 |DESARROLLO DE PRODUCTOS 72 4 c 16/07 26/11 16/12 20/02

1740 ETICA PROFESIONAL 54 3 (o] 30/06 19/11 01/12 10/02

1741 |ELECTIVA lll 72 4 c 17/07 01/12 16/12 26/02

1742 |ELECTIVA IV 72 4 [+ 07/07 04/12 16/12 25/02

1743 ELECTIVA INTERDISCIPLINARIA 1l 36 - - 16/07 17111 17112 09/02

1744  |INGLES TECNICO E F F 14/07 2811 15/12 13/02

1734 1734 1773  |PUBLICIDAD Y PROMOCION 72 4 [+ 11/07 28/11 10/12 20/02

1739 1739 1774 |POLITICA DE PRECIOS 72 4 (o 17/07 01/12 17/12 23/02

1738 1738 1775 |DIRECCION DE VENTAS 72 4 c 16/07 04/12 16/12 24/02

1698 1698 1776  |INVESTIGACION DE MERCADOS 72 4 (o 08/07 26/11 11/12 12/02

1777 |MARKETING DE SERVICIOS 72 4 c 07/07 19/11 01/12 19/02

1778 |ELECTIVA V 72 4 (o 15/07 18/11 04/12 25/02

1779 |ELECTIVA VI 72 4 c 16/07 02/12 12/12 18/02

1780 |ELECTIVA Vi 72 4 [+ 03/07 20/11 02/12 12/02

1781 ELECTIVA INTERDISCIPLINARIA il 36 - - 16/07 1711 17112 09/02

1736 1739|1736 1739 1782 TALLER TRABAJO FINAL DE GRADO 72 4 o} 18/07 28/11 19/12 27/02

TITULO FINAL: LICENCIADO EN COMERCIALIZACION

ASIGNATURAS NO PROMOCIONABLES: EXAMEN FINAL OBLIGATORIO (INDICADAS SUBRAYADAS Y EN CURSIVA)




CARRERA: COMERCIALIZACION - EXAMENES FINALES ANO ACADEMICO 2025
PLAN 2015 — RES.REC. N° 533/15 - Sede Centro

COR. COR. us | s | res. | suuio NOVIEMBRZIZ ; 5DICIEMBRE FEBR.
PARA PARA copb. MATERIA
cursar | FINAL TOT. | SEM. | Cur.

2025 | PRIMER | SEGUNDO 2026
1262 |PROC. DE LA ECONOMIA Y SOC. MUNDIAL CONTEMP. 54 3 c 11107 01/12 09/12 19/02
1263  |PRINCIPIOS DE MACROECONOMIA 72 4 c 14107 20/11 15/12 25/02
1264 |INTRODUCCION A LA ADMINISTRACION 54 3 c 03/07 18/11 01/12 11/02
1312 |MATEMATICA 72 4 c 30/06 20/11 04/12 09/02
1266 |INTROD.A LAS CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESAR. 36 2 c 04/07 20/11 01/12 10/02
1313 |MARKETING TACTICO Y OPERATIVO 54 3 c 04/07 20/11 02/12 12/02
1268 |INFORMACION CONTABLE 54 3 c 02/07 19/11 01/12 10/02
1269 |ELEMENTOS DEL DERECHO PUBLICO Y PRIVADO 54 3 c 30/06 26/11 1112 11/02
1312 1312 1314  |MATEMATICA I 72 4 c 01/07 25/11 05/12 18/02
1271 |FILOSOFIA 54 3 c 18/07 01/12 16/12 23/02
1272 |PRINCIPIOS DE MICROECONOMIA 72 4 c 08/07 26/11 12112 20/02
1264 1264 1346 |ADMINISTRACION GENERAL 54 3 c 10/07 20/11 02/12 12/02
1274  |IDIOMA . . . 14/07 28/11 15/12 13/02
1262 1275 |PROC.DE LA ECONOMIA Y SOC.ARGENTINA CONTEM. 54 3 c 15/07 02/12 15/12 24/02
1276 |ESTADISTICAI 72 4 c 07/07 25/11 10112 10/02
1268 1277 |COSTOS Y GESTION 54 3 c 10/07 20/11 04/12 13/02
1347  |FUNCIONES DE RECURSOS HUMANOS 54 3 c 04/07 28/11 12112 19/02
1268 1268 1318 |SISTEMAS CONTABLES 54 3 c 03/07 20/11 02/12 12/02
1313 1313 1348 |MARKETING ESTRATEGICO 54 3 c 07/07 20/11 05/12 18/02
1313 1313 1353 |PLAN DE MARKETING 54 3 c 11/07 25/11 09/12 13/02
1282 |CALCULO FINANCIERO 72 4 c 02/07 26/11 05/12 18/02
1266 1283 |METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION | 54 3 c 11/07 28/11 05/12 20/02
1284 |TEOLOGIA 54 3 c 17107 27111 16/12 24/02
1269 1320 |DERECHO COMERCIAL 54 3 c 04/07 01/12 1112 19/02
1321 |TECNICAS DE NEGOCIACION 54 3 c 30/06 18/11 10112 11/02
1287 |ELECTIVAI 36 - 16/07 17111 17112 09/02
1293  |ETICA PROFESIONAL 54 3 c 30/06 19/11 01/12 10/02
1298 |RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS ORGANIZACIONES | 54 3 c 01/07 20/11 18/12 11/02
1354 |MARCAS 54 3 c 10/07 25/11 09/12 19/02

1313 1313 1355 |LOGISTICA, TRANSPORTE Y SEGUROS 54 3 c - - - -
1356 |COMERCIO INTERNACIONAL | 54 3 c 15/07 18/11 04/12 25/02
1276 1276 1357 |ESTADISTICA Il 72 4 c 08/07 26/11 1112 12/02
1283 1283 1358 |METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION II 54 3 c 14107 01/12 10112 27/02
1359 |COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 54 3 c 11/07 2711 10/12 20/02
1313 1313 1360 |MARKETING DIRECTO 54 3 c 11/07 28/11 1212 18/02
1313 1313 1361 |CANALES DE DISTRIBUCION 54 3 c 14/07 02/12 15/12 19/02
1313 1313 1362 |DESARROLLO DE PRODUCTOS 54 3 c 16/07 26/11 16/12 20/02
1274 1274 1299  |INGLES TECNICO 36 2 c 14/07 28/11 15/12 13/02
1300 |ELECTIVA Il 36 . . 16/07 17111 17112 09/02
1313 1313 1363 |PUBLICIDAD Y PROMOCION 54 3 c 11/07 28/11 10/12 20/02
1364 |CONSULTORIA Y EMPRENDIMIENTOS 54 3 c 07/07 04/12 16/12 25/02
1313 1313 1365 |POLITICA DE PRECIOS 54 3 c 17/07 01/12 17/12 23/02
1313 1313 1366 |DIRECCION DE VENTAS 54 3 c 16/07 04/12 16/12 24/02
1313 1313 1367 |INVESTIGACION DE MERCADOS 54 3 c 08/07 26/11 11/12 12/02
T ,4\2;7; 3| 1368 |PRACTICA PROFESIONAL SUPERVISADA | 54 3 c 17107 20/11 17112 25/02
1356 1356 1369 |COMERCIO INTERNACIONAL II 54 3 c 16/07 20111 02/12 12/02
1313 1313 1370 |MARKETING DE SERVICIOS 54 3 c 07/07 1911 01/12 19/02
1313 1313 1371 |COMERCIO ELECTRONICO Y NUEVAS TECNOLOG. 54 3 c 04/07 20111 11/12 19/02
1313 1313 1372 |TRADE MARKETING Y PUNTOS DE VENTA 54 3 c 03/07 20/11 02/12 12/02
1368 1368 1373 |PRACTICA PROFESIONAL SUPERVISADA II 54 3 c 18/07 28/11 19/12 27/02
1311 |ELECTIVAIII 36 . . 16/07 17111 17112 09/02

TITULO FINAL: LICENCIADO EN COMERCIALIZACION

ASIGNATURAS NO PROMOCIONABLES: EXAMEN FINAL OBLIGATORIO (INDICADAS SUBRAYADAS Y EN CURSIVA)




CARRERA: COMERCIALIZACION - EXAMENES FINALES ANO ACADEMICO 2025
PLAN 2012 — RES.REC. N° 423/12 - Sede Centro

g
o o i ws. | s | ree. | oo NOVIEMBRZIZ ; 5DICIEMBRE FEBR.
) ) TOT. | SEM. | CUR.
2025 PRIMER | SEGUNDO 2026
544  |INTRODUC. A LA ADMINISTRACION 54 3 c
544 545 |ADMINISTRACION GENERAL 54 3 c Z
546 CONTABILIDAD BASICA 54 3 c I'u
547  |MATEMATICA 54 3 c Lu
548 INTRODUCCION A LA ECONOMIA 54 3 c |—
549 |DERECHO PRIVADO 54 3 c Z
550 |METODOLOGIA DE ESTUDIO 54 3 c Lu
551 FILOSOFIA 54 3 c _I
552 |MARKETING TACTICO y OPERATIVO 54 3 c <
553  |HIST. ECONOMICA Y SOCIAL 54 3 c > m
547 554  |ANALISIS MATEMATICO 54 3 c _— N
546 555 CONTABILIDAD INTERMEDIA 54 3 c : Z
548 556  |MICROECONOMIA 54 3 c G <
548 557 |MACROECONOMIA 54 3 c Lu _|
549 558 |DERECHO COMERCIAL 54 3 c m n_
559  |TEOLOGIA 54 3 c <
560 |TECNICAS DE NEGOCIACION 54 3 c I_
545 561 PROCESOS DE RECURSOS HUMANOS 54 3 c _|
546 562 |SISTEMAS DE COSTOS 54 3 c :
552 563 |MARKETING ESTRATEGICO 54 3 c m
554 564 |MATEMATICA PARA ADMINISTRADORES 54 3 c Z
564 565 |CALCULO FINANCIERO 54 3 c o
545 566  |MATERIA ELECTIVA 54 3 c
567  |INGLES | - - - U
TITULO INTERMEDIO : ANALISTA ADMINISTRATIVO CONTABLE
568  |ETICA PROFESIONAL 54 3 c
569 |RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LA EMPRESA 54 3 c Z
570 MARCAS 54 3 [ Lu
550 571 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 54 3 [
564 572  |ESTADISTICA 54 3 c I'u
573 COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 54 3 c I_
552 574 |MARKETING DIRECTO 54 3 c Z
563 575  |PLAN DE MARKETING 54 3 c I'u
552 576  |PUBLICIDAD Y PROMOCION 54 3 c —I
552 577  |CANALES DE DISTRIBUCION 54 3 @ <
563 578 |DESARROLLO DE PRODUCTOS 54 3 c 2 2
586  |MATERIA ELECTIVAII 54 3 c D
579  [INGLES II - - - G Z
552 580 |COMERCIO INTERNACIONAL | 54 3 c Lu <
580 581 COMERCIO INTERNACIONAL II 54 3 c —I
563 582  |POLITICA DE PRECIOS 54 3 @ m m
563 583 COMERCIO ELECTRONICO Y NUEVAS TECNOL. 54 3 c <
563 584  |DIRECCION DE VENTAS | 54 3 c I_
552 585 |MARKETING DE SERVICIOS 54 3 c _I
572 587 |ESTADISTICAII 54 3 c D
588 |CONSULTORIA Y EMPRENDIMIENTOS 54 3 c m
563/572 589  |INVESTIGACION DE MERCADOS 54 3 c Z
552 500 |TRADE MARKETING Y PUNTOS DE VENTA 54 3 c O
591 TRABAJO DE CAMPO | 108 6 c 0
591 592  |TRABAJO DE CAMPO II 108 6 c

TITULO FINAL: LICENCIADO EN COMERCIALIZACION

ASIGNATURAS NO PROMOCIONABLES: EXAMEN FINAL OBLIGATORIO (INDICADAS SUBRAYADAS Y EN CURSIVA)




